宁波大学附属人民医院2025年部分宣传项目采购院内议标公告
项目一：本地市级媒体2025年度2个整版形象宣传版面
1.1、项目概况：为扩大我院影响力，宣传名医名科，现需采购本地市级媒体2025年度2个整版形象宣传版面。要求版面可一次性使用，也可分批次使用。
1.2、采购预算：16.2万元
项目二、本地省级媒体APP专栏宣传服务（专题推送服务）
2.1、项目概况：为宣传我院医共体建设工作、亮点及先进事迹，扩大医院影响，现需采购本地省级媒体APP专栏宣传服务（专题推送服务），2025年度发布12篇主题宣传稿件。
2.2、采购预算：6万元
项目三、市级电视台健康类节目宣传
3.1、项目概况：为扩大我院影响力，宣传名医名科，现拟采购市级电视台健康类节目合作，以专题形式宣传医院名医名科。全年4期。
3.2、采购预算：8万元
项目四、区级报社版面合作（版面数量按需）
[bookmark: _GoBack]4.1、项目概况：为扩大我院影响力，宣传名医名科及工作亮点和特色，现拟采购本区级报社版面，按需采购，要求以单价形式分别报价：（1）整版（48*32cm） （2）头版（24*32cm）（3）头版（10*32cm）。
4.2、采购预算：13万元
项目五、本地区级新媒体宣传服务（专题推送服务）
5.1、项目概况：为宣传我院重点工作、名医名科，公益性活动等内容，扩大医院影响，现需采购本地区级新媒体宣传服务（专题推送服务），全年在APP上推送专题信息共不少于38条。
5.2、采购预算：8万元
项目六、本地媒体平台宣传服务
6.1、项目概况：承担我院《宁波大学人民医院报》2025年度的出刊、印刷、发行工作，每两个月一期4个版面，每期1000份，内容以专家访谈、名医时间、医学科普、医院管理、新技术特色等为主，并根据院方需要及时推送指定宣传内容，开展健康日或专题健康活动。
6.2、采购预算：10万元
项目七、本地市级新媒体宣传服务
7.1、项目概况：为宣传我院党建、学术课题系列主题报道，扩大医院影响，现需采购本地市级新媒体宣传服务（专题推送服务），2025年度发布不少于10篇主题宣传稿件，直播8期的健康宣教栏目。
7.2、采购预算：13万元
项目八、本地市级广播媒体宣传服务
8.1、项目概况：为进一步提高公众对医院的认知与了解，邀请书记、院长、各学科带头人走进直播室，围绕高水平医院建设、专科专病突破、医技科研能力、智慧医疗、优化就医流程、基层医疗服务提升等话题推出一系列专题报道。2025年度推出不少于10期专题报道。
8.2、采购预算：10万元
宁波大学附属人民医院就以上项目进行院内议标，欢迎符合条件的相关单位前来报名参加议标。
参与投标应提供以下资料（标书一正三副，正本须加盖红章）：
1、营业执照及经营许可证复印件；
2、投标代表的法人授权书及身份证复印件，并带身份证原件；
3、服务方案及投标报价表；
4、同类项目业绩（提供合同复印件）；
5、所投的标书需装订成册，不接收活页形式或通过夹子成型的标书。
报名事项：
1、请符合资格的投标人到宁波大学附属人民医院采购中心报名，联系人：肖老师、蔡老师，联系电话：87016979。报名截止时间2025年4月17日17时。
2、本次议标定于2025年4月18日9时，地点：东院区楼10楼1017会议室。
3、我院为无烟医院，文明单位，院区内严禁吸烟，并要求严格做好垃圾分类，请投标人自觉遵守。

宁波大学附属人民医院
2025年4月10日


项目评分表
	评标项目
	评分内容和标准（精确到小数点后一位数）
	公司名称

	
	
	
	
	

	价格分
（30分）
	报价分计算方法：根据各投标人的有效投标报价，以满足招标文件要求且有效投标价格的最低的投标报价为评标基准价，其价格分为30分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分＝(评标基准价/有效投标报价)×30×100%(精确到小数点后二位)。
投标报价高于本项目预算，将作无效标处理。
	
	
	

	技术商务标（70分）
	供应商资质与专业实力（20分）
	根据供应商在本行业内的知名度、专业能力 、人员实力、服务能力等进行综合评议，酌情打分  
	
	
	

	
	业绩
(5分)
	自2022-1-1以来供应商承接过的类似项目业绩，每个项目得1分；最高得5分。（投标文件须附加盖公章的合同复印件，时间以合同签订时间为准，原件备查）
	
	
	

	
	服务方案（45分）

	1）实施方案（40分）：根据供应商提供的项目实施方案先进性、科学性，合理性等进行综合评议，酌情打分 
	
	
	

	
	
	2）优于标书的承诺（5分）
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